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Menu Matcha Musim
Liburan Menjadi Strategi
Inovasi Bisnis Kedai Kopi

Inovasi rasa penutup musim liburan pada minuman matcha menandai
pergeseran preferensi konsumen dari kopi tradisional menuju alternatif
yang lebih sehat.
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R I N G K A S A N  E K S E K U T I F

Menu Matcha Musim Liburan Menjadi
Strategi Inovasi Bisnis Kedai Kopi

Eksplorasi perpaduan matcha dan cita rasa khas musim liburan membuka
peluang baru bagi kedai minuman untuk menarik segmen konsumen muda
yang dinamis.

T E M U A N  U T A M A

Kombinasi matcha dan rasa musiman menjadi strategi efektif bagi bisnis
kedai minuman untuk memperluas pasar non-kopi serta meningkatkan
nilai penjualan.

P E N I L A I A N  A N A L I S  ( S K A L A  1 - 1 0 )

Urgensi waktu 7 / 10

Daya viral 8 / 10

Kemudahan ditiru 9 / 10

Peluang di Indonesia 8 / 10

Penilaian AI JadiBelajar sebagai bahan diskusi, bukan data statistik dari Trend Hunter.
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