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Strategi Variasi Musiman dan
Memori Nostalgia dalam
Industri Donat Global

Peluncuran koleksi donat edisi terbatas membuktikan kekuatan
pemasaran berbasis momen liburan untuk mendongkrak penjualan ritel
makanan.
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R I N G K A S A N  E K S E K U T I F

Strategi Variasi Musiman dan Memori
Nostalgia dalam Industri Donat Global

Inovasi rasa bertema liburan kini menjadi strategi krusial bagi industri
kuliner dalam memikat konsumen melalui pengalaman nostalgia yang unik.

T E M U A N  U T A M A

Tren variasi donat bertema liburan menunjukkan pentingnya
menggabungkan nostalgia rasa dan strategi kelangkaan untuk menjaga
daya tarik merek di industri kuliner yang dinamis.

P E N I L A I A N  A N A L I S  ( S K A L A  1 - 1 0 )

Urgensi waktu 7 / 10

Daya viral 8 / 10

Kemudahan ditiru 9 / 10

Peluang di Indonesia 8 / 10

Penilaian AI JadiBelajar sebagai bahan diskusi, bukan data statistik dari Trend Hunter.
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