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Strategi Pemasaran Lari Kuliner
Dan Konsep Perpaduan Gaya
Hidup Perkotaan

Integrasi aktivitas fisik dan eksplorasi kuliner menjadi strategi pemasaran
pengalaman baru yang memperkuat keterikatan merek dengan komunitas
urban.
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R I N G K A S A N  E K S E K U T I F

Strategi Pemasaran Lari Kuliner Dan
Konsep Perpaduan Gaya Hidup Perkotaan

Perpaduan tren olahraga lari dan wisata kuliner perkotaan membuka
peluang pemasaran baru bagi merek untuk menciptakan pengalaman
konsumen yang autentik.

T E M U A N  U T A M A

Fenomena lari kuliner membuktikan bahwa pemasaran berbasis
pengalaman luar ruangan dapat mempertemukan gaya hidup sehat,
hiburan, dan promosi bisnis secara efektif.

P E N I L A I A N  A N A L I S  ( S K A L A  1 - 1 0 )

Urgensi waktu 7 / 10

Daya viral 8 / 10

Kemudahan ditiru 9 / 10

Peluang di Indonesia 8 / 10

Penilaian AI JadiBelajar sebagai bahan diskusi, bukan data statistik dari Trend Hunter.
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